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二、说明、目录、图表目录

        社会体育的组成部分。由社区居民自主进行的简便易行、广大群众喜闻乐见的多种多样

的身体锻炼活动。具有自主性、公益性、多样性、有趣性、服务性等特点。对丰富居民文化

生活，提高生活质量，交流邻里感情，改善人际关系，促进社区繁荣发展等都有重要意义。

        社区体育是指由特定社区的居民在社区范围内就近组织和参加，运用社区内的简易体育

器材和设施，通过形式多样的活动项目达成强身健体、休闲娱乐、社会交往等目的群众体育

活动。

        2018年我国全民健身中心行业新增数量约2055个，其中，城市中大型全民健身中心数量新

增190个，城市街道、社区及乡镇全民健身中心新增数量1865个。2011-2018年中国全民健身中

心行业消费结构资料来源：中企顾问网整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国社区体育行业分析与投资战略报告》分析了社区体

育行业的产业链，竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对中国社区体育行

业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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